evropsky
socialni
[ 4 fondvCR EVROPSKA UNIE

| -

OP Vzdélavani
pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Skola:

Stredni $kola obchodni, Ceské Budéjovice, Husova 9

Projekt MSMT CR:

EU PENIZE SKOLAM

Cislo projektu:

Cz.1.07/1.5.00/34.0536

Nazev projektu Skoly:

Vyuka s ICT na SS obchodni Ceské Budéjovice

Sablona V/2:

Inovace a zkvalitnéni vyuky smérujici k rozvoji odbornych
kompetenci Zaku stfednich Skol

Cislo sablony:

VY_52_INOVACE_ODV_807

Pfredmét:

Odborny vycvik

Tematicky okruh:

Prodej a manipulace se zbozZim

Autor, spoluautor:

Véra Svagrova

Nazev DUMu:

Reklama v obchodé

Poradové cislo DUMu:

27

Struéna anotace:

Prezentace je zamérena

na zakladni znalosti o propagaci, vystavovani a aranzovani zbozi

Rocnik:

1. - 4. rocnik

Obor vzdélani:

66 -41-L/01 Obchodnik

Metodicky pokyn:

Vyklad a prakticka ukazka

Vysledky vzdélavani:

Zak vytvofi jednoduchou vystavku zboZi podle zasad poufZiti barev
a barevnych odstin(

Vytvoreno dne:

15. 8. 2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny materidl je z vlastnich zdroji autora.
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x~ fe soubor propagacnich prostredgil, tere nabizeji
26021 i 88uzby
~ zameliuje zajem spotieGitele  nakupu z6ozi
ktere mu :
~ usnadni praci

~ Zvys8i Zivotni uroven
~  zprifemni chvile odpocCinku




Reflama

(!

podnécuje zakazniy ke koupi
zvysuje obrat prodejny

plisobi na estetiche citén zakaznikll
informuje zakaznihy :

~
~

=0 zbozi, jeko vlastnostech,
pouziti a jakosti

= akeich, tere obehod pripravil

= cenach z6ozi




U

Reflama

mugi Gyt
v pravdiva K
v’ pr sdciva -
presvedciva
v jagna a srozumitelna
v Ronkurenceschopna
mela Gy Gyt peclive naplanovana
musi mit zamer a ¢l




Reklammni progtrediy

tigtene .
v progpekt, Letag, hatalog, plakat, vyvéska, hwmm
kalendare apod.

xtigqove I
i v inzerat, noticka, reglammni clanek
\ i gvételné 2
*’ V' neonove reklamy, riizne svételné efehty \63/
X zvuhove %/1\
v televizni, rozhlasove a filmove rehlamy
* ostatnl f_'}]

moduni prehlidey, trangparent

8,

v fotografie, ochutnaviy z6ozi, predvadeéci akee, !



Jake reklamni
prostiediy
Znate?

Jaka je ulohka
rekRlamy ?

Naplanuijte reqCamni alci
na Libovolny druk 26021 napr.
obuv, susenky, mydlo, ovoce
a zeleninu apod.

Vitveiite jedunodichy
rehlamniisloganina

dennitnaGidiulz6ozi
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Citace a pouzite materialy:

«6 NOVOTNY, Mojmir a Irenka KUBITOVA. Zdklady vyuky
odborného vycviku v ucebnim oboru prodavac, prodavacka
potravinarského zboii. Vyd. 1. Praha: Fortuna, 1995, 111 s. ISBN
80-716-8181-4.

6 SZALAY, Julius a Rudolf JONAS. Propagace: Pro odborna
uciliste a ucnovské skoly a pro stredni skoly pro
pracujici. 1.vydani. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, 1978. 73-60-15/1.

«6 VYSKOVSKA, Olga, Anna Marie SCHOVANKOVA a Jan LACKO.
ARANZOVANI PRO PRODAVACE: UCEBNI TEXT PRO ODBORNA
UCILISTE A UCNOVSKE SKOLY UCEBNi OBORY PRODAVACSKE -
1501 AZ 1516. Vydani 2. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, n.p., Praha, 1972. publikace ¢.27-47-32.

« CRHA, Ivan a Zdenék KRIZEK. Jak psat reklamni text.
Grada Publishing, 1998. ISBN 80-7169-308-1.

«6 Klipart sady Microsoft Office

«5 Vlastni zkusenosti
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